
Nettisivuanalyysit ja somekanavat



Kyläsivun rooli ja kohderyhmät
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Tapahtumat ja varaukset
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Riittääkö pelkkä Facebook-sivu?

Yhteenveto







• Kotisivut toimivat kylän virallisena verkkonäkyvyyden perustana. Sieltä löytyy 

kattava paketti tietoa, joka säilyy ja pysyy tallessa (verrattuna esim. some-

alustojen jatkuvaan virtaukseen).

• Kylän historia, palvelut, tilojen vuokraus, tärkeimmät yhteyshenkilöt – kaikki nämä 

pysyvät selkeästi löydettävissä, vaikka tapahtumista tai uutisista viestittäisiin 

muualla tiheämmin.



• Potentiaaliset uudet asukkaat, matkailijat tai yhteistyökumppanit etsivät usein 

ensimmäisenä virallista nettisivua. He odottavat sieltä helposti löydettävää, 

selkeää perusinformaatiota: mm. sijainti, yhteystiedot, vuokrattavat tilat, 

vuokrahinnat

• Nettisivuista kannattaa luoda brändätty, turvallinen ja luotettava mielikuva 

kylästä – hieman kuin ”portti kylään”, johon voi tutustua milloin tahansa.



• Paikalliset asukkaat: Hakevat ajankohtaista tietoa, tapahtumakalenteria ja 

ohjeita.

• Potentiaaliset uudet asukkaat: Haluavat tietää kylän sijainnin, palvelut, 

harrastusmahdollisuudet, koulu- ja päivähoitotiedot, kenties 

tonttimahdollisuuksia.

• Matkailijat: Tutkivat nähtävyyksiä, tapahtumia, luontokohteita sekä vuokrattavia 

tiloja (esim. mökki tai kylätalo).

• Yhteistyökumppanit (yritykset, kunta, muut yhdistykset): Tarvitaan helposti 

saatavilla olevia yhteystietoja ja tietoa toiminnan laajuudesta.







• Lyhyt, mutta ytimekäs kuvaus: ”Mikä tekee kylästä omaleimaisen? Missä 

sijaitsemme? Mikä on kylän henki?”

• Laajempi historiikki voi olla erillisenä alasivuna, mutta etusivulla on hyvä olla lyhyt 

esittely.







• Yhteyshenkilöt (pj, sihteeri, varausten hoitaja), puhelinnumerot, sähköposti. Jos 

kylätalolla on osoite, myös karttalinkki.

• Tiedot hallituksesta (jos relevanttia) tai yhteystiedot suoraan varauksiin ja 

tapahtumiin.



• Tapahtumakalenteri tai listaus tulevista (ja menneistä) tapahtumista. 

• Hyvä pitää vielä erillinen ”Ajankohtaista”-osio, joka näyttää viimeisimmät uutiset.

• Tietoja myös kylän pitkäkestoisista projekteista tai hankkeista.

• Näkyvät heti etusivulla tai helposti löydettävällä osastolla, mutta vanhat tiedot 

arkistoidaan tai siirretään alasivulle, jotta etusivu pysyy tuoreena.



• Jos kylätalo tai nuorisoseurantalo on vuokrattavissa, selkeä omasivu, jossa 

on hinnasto, kuvia tiloista, ohjeet varaukseen.

• Säännöt ja mahdolliset lisäpalvelut (astiat, keittiö, äänentoisto jne.).





• Miten liittyä jäseneksi, mitä se maksaa, mitkä ovat hyödyt?

• Mahdolliset talkoot, yhteisölliset projektit, harrastusporukat.







• Pidä valikon otsikot tiiviinä ja ymmärrettävinä (esim. Etusivu, Kylän tarina, Tapahtumat, 

Vuokratilat, Yhteystiedot).

• Vältä liiallisia alasivuja ja päällekkäisiä aiheita. Jos samaan aihepiiriin liittyy paljon infoa, 

tee siitä oma alasivu, esimerkiksi ”Kyläyhdistys” tai ”Kyläseura”, jonka alle kokoat 

hallituksen, säännöt, toimintasuunnitelmat jne.







• Nosta selkeästi kylän tai yhdistyksen ydinasiat: lyhyt esittely, 2–3 uusinta 

ajankohtaista uutista tai tapahtumaa, ja linkki syvemmälle sivustoon.

• Liian pitkät tekstikappaleet kannattaa välttää tai siirtää omille sivuilleen (esim. 

historiikki).







• Helppo tapa parantaa käytettävyyttä on lisätä erillinen, selkeä ”Yhteystiedot” -

sivu tai -osio, jossa on puheenjohtajan, sihteerin tai kylätalon varaajan tiedot 

helposti löydettävissä.

• Jos kylällä on fyysinen tapahtumapaikka tai talo, lisää siihen osoite ja mielellään 

Google Maps -näkymä tai linkki.













• Varsinkin etusivulla selkeä, laadukas valokuva kylästä tai kylätalosta tekee 

sivusta kutsuvan ja kertoo välittömästi, mistä on kyse.

• Vältä liian monia erilaisia bannereita, värejä ja fontteja, jotta sivu ei näytä 

sekavalta.







• Kuvat luovat elävyyttä: lisää vaikka pieniä kuvia kylätalosta sisältä, menneistä 

tapahtumista tai kylän maisemista.

• Liian monet pienet kuvat etusivulla voivat olla sekavia – valitse mieluummin 

muutama hyvä, isompi kuva. Erillinen ”Kuvagalleria”-sivu voi myös toimia.







• Muista, että yksi tai kaksi pääfonttia riittää. Liian monet fonttikoot ja tyylit 

tekevät sivusta rauhattoman.

• Yhdenmukainen värimaailma (esim. kylän omat värit tai luonnosta 

poimitut sävyt) antaa ammattimaisen vaikutelman.









• Joulu- tai talvitapahtuman mainostus heinäkuussa antaa vaikutelman, ettei sivua 

ole päivitetty. 

• Siirrä menneet tapahtumat arkistoon tai poista ne kokonaan etusivulta.





• Kävijät haluavat nopeasti tietää, mitä kylässä on luvassa. Säännöllinen 

tapahtumalistauksen päivitys pitää sivut eläväisinä.

• Jos tapahtumia on vain harvakseltaan, pidä edes jonkinlainen kalenteri tai 

ajankohtaista-osio, jottei sivu vaikuta täysin pysähtyneeltä.





• Esim. toimintasuunnitelmat tai kokouspöytäkirjat on hyvä säilyttää, mutta erillisellä 

sivulla esim. ”Dokumentit” tai ”Arkisto” – näin etusivu pysyy selkeänä.







• Jos kylätalo tai nuorisoseurantalo on vuokrattavissa, tee siitä oma sivunsa, jossa on 

kunnon valokuvat, hinnasto ja varausohjeet.

• Selkeä toimintaohje (puhelinnumero/sähköposti) madaltaa kynnystä varata tiloja.







• Moni kylä hyödyntää Google-kalenteria tai Yhdistysavainin kalenteria vuorojen ja 

tapahtumien esittelyyn. 

• Kalenteri on hyvä tapa näyttää reaaliaikaisesti, milloin tila on varattavissa.







• Pohdi mikä on kylän ensisijainen tehtävä: pitääkö sivuilta löytyä muutakin 

uutisvirtaa kuin vain oman kylän





• Jos kylällä on aktiiviset some-kanavat, tuo niiden kuvakkeet selkeästi esille.

• Pieni FB- tai IG-feedin upotus etusivulle voi pitää sivut visuaalisesti tuoreina, kun 

some-päivitykset päivittyvät automaattisesti.





• Pitkäikäisyys: Yleensä Instagram-tarinat katoavat 24 tunnin jälkeen, mutta Highlightsin avulla 

kylä voi säilyttää tärkeät ja ajankohtaiset tarinat, jolloin ne ovat katsottavissa milloin tahansa.

• Selkeys ja kategoriat: Eri Highlight-kansioissa (esim. Tapahtumat, Kylätalo, Historia) sisältö 

jäsennetään helposti löydettäviin kokonaisuuksiin.

• Kattava yleiskuva: Kylää tuntematon käyttäjä näkee Highlightien kautta kootusti kylän 

palveluita, tunnelmia ja tapahtumia 

• Markkinointi ja brändäys: Visuaalisesti yhtenäiset Highlight-kuvakkeet ja -sisällöt antavat 

ammattimaisen vaikutelman ja toistavat kylän omaa ilmettä.

• Yhteisöllisyys: Tallennetut tarinat voivat tuoda esiin kyläläisten arkea, paikallisia yrityksiä tai 

menneitä tapahtumia, jolloin myös uudet tulokkaat tai vierailijat saavat paremman kuvan kylän 

elämästä.





• Ajan säästö ja tehokkuus: Voit ajastaa julkaisuja etukäteen Facebookiin ja Instagramiin, 

jolloin ne ilmestyvät automaattisesti suunniteltuun aikaan. Näin vältät päällekkäistä 

manuaalista postaamista ja vapautat omaa aikaasi muuhun.

• Pidä useat somekanavat yhdessä näkymässä. Seuraa, vastaa viesteihin, kommentteihin ja 

ilmoituksiin yhdeltä kojelaudalta sen sijaan, että vaihtelisit eri sovellusten välillä.

• Selkeät raportit: Meta Business Suite tarjoaa analytiikkaa esimerkiksi julkaisujen 

tavoittavuudesta, sitoutumisesta ja yleisöstäsi. Näin voit kehittää sisältöjäsi sen perusteella, 

mikä toimii parhaiten.

• Yhteistyö helpottuu: Voit lisätä tiimiläisiä tai yhteistyökumppaneita hallinnoimaan sivuja, 

jolloin useampi henkilö voi valmistella julkaisuja, tarkastaa kommentteja ja seurata tuloksia.





MITEN LÖYDÄT META 

BUSINESS SUITEN JA 

PLANNERIN

1. Kirjaudu sisään Facebookiin

2.Varmista, että käytät profiilia, joka on ylläpitäjänä tai muulla 

hallintatasolla kyseisellä sivulla/tilillä.

3.Siirry sivullesi

4.Klikkaa Facebookin yläpalkista ”Sivut” (Pages) ja valitse sivu, 

jota haluat hallinnoida Business Suitella.

5.Avaa Meta Business Suite

6.Selaimen vasemmassa palkissa (tai joskus yläpalkissa) näkyy 

linkki ”Meta Business Suite”.

7.Jos et näe linkkiä suoraan, voit myös mennä osoitteeseen: 

https://business.facebook.com/ ja valita sivusi sieltä.

8.Etsi Planner-toiminto (Planner / Julkaisukalenteri)

https://business.facebook.com


MITEN AJASTAT 

JULKAISUN FB/INSTAT

1. Kun olet Meta Business Suitessa, vasemmassa valikossa on 

useita vaihtoehtoja (esim. Yleiskatsaus, Julkaisut, Inbox jne.).

2.Valitse Planner (aiemmin ”Julkaisukalenteri”) tai ”Kalenteri” -

kohdan, jossa näet tulevat ja menneet julkaisut.

3.Suunnittele ja ajasta julkaisut

4.Plannerissa voit luoda uusia julkaisuja Facebookiin ja 

Instagramiin sekä asettaa tarkat julkaisupäivämäärät ja -ajat.

5.Klikkaa ”Luo julkaisu” (Create Post) tai ”Luo tarina” (Create 

Story) ja seuraa ohjeita.

6.Lopuksi valitse ”Ajasta” (Schedule) ja määritä kellonaika sekä 

päivämäärä.





• Facebook-/Instagram-sivun kautta voidaan jakaa kuulumisia ja kuvia ”lennosta”. Soveltuu 

erityisen hyvin talkoiden, pikku happeningien ja reaaliaikaisten tunnelmakuvien 

julkaisuun.

• Kyläläiset voivat reagoida tykkäyksillä, kommenteilla ja jakamisella, jolloin yhteisöllisyys ja 

vuorovaikutus lisääntyvät.

• Instagram ja FB voivat olla toistensa kopioita, mutta kannattaa huomioida kanavien erot, 

jos mahdollista



• Some on oiva paikka luoda tapahtumia ja kutsua ihmisiä niihin. Ilmoittautumisten, 

tykkäysten ja kommenttien kautta saa nopeaa palautetta.

• Silti nettisivulla kannattaa säilyttää virallinen ”Tapahtumat”-lista/kalenteri. Some-päivitys 

on lyhytketjuinen, nettisivu pitkäkestoinen.



• Kuva- ja videopäivitykset luovat välittömän tunnelman kylän toiminnasta. Sopivat etenkin 

FB:hen ja Instagramiin.

• Nettisivuille tuodaan valikoidusti parhaat kuvat tai videot (galleria), kun taas some voi olla 

”behind the scenes” -kanava.



• Somekanavat mahdollistavat nopean kysymysten ja vastausten vaihdon. Nettisivulla 

palaute tai kysymykset voivat tulla sähköpostin tai yhteydenottolomakkeen kautta.

• Somen kautta järjestetään myös kyselyjä, äänestyksiä, kilpailuja: yhteisöllisyys korostuu.



• Nettisivut:

⚬ Pitkäkestoinen informaatio (historia, yhteystiedot, viralliset dokumentit, vuokratilojen 

tarkemmat tiedot, tapahtumakalenteri).

⚬ Selkeä rakenne, jonka kautta kuka tahansa (myös Google) löytää helpolla perusfaktat 

kylästä.

• Some:

⚬ Nopeat, lyhyet päivitykset, kampanjat, tunnelmakuvat, videoiden jakaminen.

⚬ Ajankohtaisten tapahtumien mainostus ja niiden vuorovaikutus.

⚬ Community-spiritti: tykkäykset, kommentit ja spontaani keskustelu.





• Pelkkä Facebook-sivu voi riittää, jos se on aktiivinen ja keskeiset tiedot 

(yhteystiedot, tapahtumainfo) on helposti löydettävissä.

• Kiinnitä tärkeimmät julkaisut sivun yläosaan, jotta kävijä näkee heti 

olennaisimmat asiat.

• Lisää About-/Tietoja-osioon lyhyt esittely kylästä ja toiminnasta, yhteystiedot sekä 

varauskäytännöt, jos kylällä on vuokrattava tila.

















Kylien kotisivut toimivat ikään kuin ”perustuksena” kylän verkkojalanjäljelle: ne esittelevät 

kylän virallisena tahona, kokoavat yhteen keskeiset tiedot ja tarjoavat tukikohdan 

pitkäkestoiselle informaatiolle. Sosiaalinen media puolestaan tukee päivittäistä tai 

viikoittaista tiedottamista, houkuttelee nopeaan vuorovaikutukseen ja antaa kevyen 

mahdollisuuden kurkistaa kylän arkeen.

Kumpikin kanava on parhaimmillaan, kun ne täydentävät toisiaan: nettisivuilla syvempi 

tieto, somessa reaaliaikainen ja visuaalinen vuorovaikutus. Näin kylä tavoittaa sekä 

ulkopuoliset kävijät että omat kyläläiset, ja viesti välittyy vaivattomasti kaikille 

kohderyhmille.



• Yhteisten teemojen punainen lanka on selkeys, ajantasaisuus ja miellyttävä visuaalinen 

ilme.

• Käytettävyys lisääntyy, kun etusivulla on ytimekkäät infot, selkeät kuvat sekä linkit 

syvemmäll

• Ja kun vanha tai tarpeeton tieto on arkistoitu omalle sivulleen. 

• Tapahtumien ja yhteystietojen korostaminen sekä mahdollinen some-integraatio 

takaavat, että sekä paikalliset että ulkopuoliset kiinnostuneet löytävät tiedon helposti 

ja innostuvat kylän toiminnasta. 

• Pienilläkin muutoksilla saa merkittävästi parannettua sivujen houkuttelevuutta ja 

käytettävyyttä.
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